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POR QUE L.A.?

https://www.youtube.com/watch?v=AW8YTOIN4Lo&feature=youtu.be





ATÉ 2020 

80% 
DO CONSUMO DE INTERNET 

SERÁ POR VÍDEO.
(CISCO) 
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TWITTER

FASTEST PLACE TO 
SEE ALL SIDES





TWITTER

VÍDEOS

CREATE STOPING POWER
CHAMAR A ATENÇÃO EM 2”



TWITTER

CAPA 0” 1”



buzzfeed

Engrenagem especializada na 
distribuição do conteúdo



#conteúdosustentável



Disney Digital

Digitologists:
6000 micropeças por mês



Disney Digital

COI X ROI



Awesomeness TV

1	bilhão	de	views em	seus	canais	
(Amazon,	Cinema,	Youtube Red,	

TV	aberta	e	fechada)



#nicho
#supernicho
#ultranicho



Facebook Studios

• produção de conteúdo original
• vídeo tab

• monetização



#LIVE



1 em cada 4 
VÍDEOS SÃO LIVE.



#COMUNIDADE



• real (real time/ not fake)
• interação com fãs na tela

• interação com fãs nos 
comentários



“I want a fan to be engaged for 
10 years with a brand not

during a 10 week campaign”

”you want a marriage not
a one night stand”



Fullscreen

A vida de um creator/influencer
é 18 meses

Ecossistema novo (5 anos)



#TESTE



TESTE

ANALISE

OPTIMISE
ç

ç



YOUTUBE SPACE

Passou a fase de contar com a 
sorte como principiante.
Alvaro Paes de Barros, Head of Content do YouTube Space



YOUTUBE SPACE

YOUTUBE SPACE RIO
YOUTUBE RED
YOUTUBE TV





Google

MARCAS VIRARAM O 
PRÓPRIO CONTEÚDO



Mat Pac

Creative & Engineering



Mat Pac

”Think of fan first”



#escuteaudiência



ZEFR

BRAND x CONTENT



#data



Snapchat

100% mobile



#vertical







VIDCON



CONTENT THAT 
TRIES DO SELL, 

DOESN’T.
CONTENT THAT 
TRIES DO HELP, 

DOES.
LINDA BOFF, BRANDMARKETING, GE



PEOPLE WHO

BROWSE
SEEK

INSPIRING
CONTENT

PEOPLE WHO

SEARCH
SEEK

RELEVANT
CONTENT

PEOPLE WHO

SUBSCRIBE
SEEK

REGULAR
CONTENT



KPI
Cliques, engajamento, views, inscrições, tempo

UM ÚNICO VÍDEO NÃO CONSEGUE 
ATINGIR TODOS OS OBJETIVOS.



#engajamento



Likes, follows, reach, 
don’t mean influence.

Painel Influence Between Brand and Content Creator



VíDEOS

• More	vídeos	=	more	views
• Vídeos	novos	3	vezes	por	semana

• Tamanho	do	título	e	os	comentários	não	influenciam	o	
algorítimo (não	quer	dizer	que	o	engajamento	não	contam)
• ouça	a	audiência	>	entender	o	que	funcionou	para	repetir

• 7	a	16	minutos	(50%	mais	views)
• Thumbnail

• Test	as	much as	you can
• (cores,	thumbnail,	aberturas,	duração)

MATT	GIELLE	(LITTLE	MONSTER)





@DISNEYLAND: 95% DE CONTEÚDO DOS FÃS



ANÚNCIOS SINALIZADOS COM A MARCA DO ANUNCIANTE 



DUAS PESSOAS NA FOTO GERAM MAIS ENGAJAMENTO



SIT BACK
X

FAST PACED



SOUND OFF
X

SOUND ON



TEXTOS E MENSAGENS NA FOTO



AUTENTICIDADE
X

QUALIDADE



MUSICAL.LY



Transitions
https://www.youtube.com/watch?v=y2YaCsihTsw

Muser Luara Fonseca
https://www.youtube.com/watch?v=O-O4BshFgCQ



TEENS

“This generation will
accept no	bullshit”.



https://youpix.com.br/wp-content/uploads/2017/07/Report_YOUPIXStudyTour2017.pdf



Why Skipping Cannes	in	Favor	of VidCon Is the Right
Decision for	Marketers
http://www.adweek.com/creativity/why-skipping-
cannes-in-favor-of-vidcon-is-the-right-decision-for-
marketers/




